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La svolta del Museo di Reggio
Rebranding e loga:iin nuovo corso
perla“casa” dei Bronzidi Riace
Il direttore Fabrizio Sudano illustra il pro-
getto fortemente identitario del MArRC.
Cristofaro Zuccala Pag. 8
Il nuovo corso
del MArRC
Rebranding e logo con le iniziali della citta
[l direttore Fabrizio Sudano ha illustrato il progetto
fortemente identitario del Museo di Reggio Calabria
Cristofaro Zuccala
P — canzonidel progetto “Millebol-  pero, lincremento dei voli
Lobiettivo leblu” —molto applaudita, coin-  all’aeroporto reggino & notevo-
égarantire cisa peraltro con un’esclusiva  le. Oltre a quello della Regione,
una maggiore apertura straordinaria al pub- il lavoro dell’amministrazione
visibilita blicodel MArRC dalle20alle 23. comunale crea una sinergia che
. Il direttore Sudano, mentre  spingeReggiosulivellituristici
:.mche a lfvello venivano proiettati video sul = mai toccati prima. Noi lo vivia-
internazionale cambiamento in atto, ha illu- mo tutti i giorni per gli stranie-

n Museo archeologico naziona-
le fortemente identitario della
citta e della sua storia. Questo
T'obiettivo del progetto di “re-
branding” (processo strategico
per trasformare o rinnovare la
propria immagine) presentato
nellamoderna terrazzadipalaz-
zo Piacentini dal direttore Fa-
brizio Sudano, che segna 1'ini-
zio di una fase di cambiamento
delsito web e anche dellogo con
le iniziali di Reggio Calabria.
Presentazionechehaanticipato
ilconcertojazzfeat. Nicky Nico-
lai di Stefano Di Battista (sax) e
del suo quartetto composto da
Daniele Sorrentino(basso), Lui-
gi Del Prete (batteria), Andrea
Rea (piano) e Matteo Cutello
(tromba). Performance musica-
le—su alcunetrale piti iconiche

strato valori e prospettive in un
confrontoapertoconiprofessio-
nisti chehanno curato il proget-
tocreativomoderato da Matilde
Flati e con I’'agenzia etnea “In-
dustria0l” rappresentata da
Maria E. Nicotra. Hanno colla-
boratoancheil promoter Rugge-
ro Pegna nell’ambito del cartel-
lone “Museo in fest” e Giorgio
Gatto Costantino in meritoaun
videomappinga tema, sullafac-
ciata del MArRC, della Globo
Service, in armonia con il “re-
branding”.

«A meta giugno abbiamo
presentato la stagione estiva —
haricordatoildirettore Sudano
—e quest’incontro & uno dei pinl
importanti. L’abbiamo svolto
per festeggiare la nuova imma-
gine del Museo alla quale abbia-
mo lavorato tanto e che spero lo
renda sempre piu visibile, ac-
cessibile e riconoscibile al di
fuori della regione, a livello na-
zionale einternazionale che me-
ritanon solo per i Bronzi di Ria-
ce. La parte logistica ci penaliz-
zaparecchio.Daunannoinqua,

ri. Ora arriveranno i grandi
flussiancheitalianinellelocali-
tabalneari. Quellochedico sem-
pre verte sulla speranza che
I’enogastronomia e la bellezza
paesaggistica possano coniu-
garsi con I’archeologia e il Mu-
seo di Reggio che in Calabria é
Vattrattore piti grande. Come
Museo abbiamo un calendario
ben studiato e variegato anche
per giovaniebambini, grazieal-
tresi alle associazioni che colla-
boranoconnoituttol’annoeche
presenteranno conferenze, in-
contri e relazioni culturali. Ec-
co che l'estate puod essere ben
vissuta dal Museo insieme
all’estateregginadel comunep.
Sudano é viceversa ramma-
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ricatoperipostiridottidisponi-
biliin ordine aiqualinon éman-
cata qualche polemica. «Pur-
troppo - ha chiosato — non pos-
siamofarcinulla, inumerisono
questi. Il nostro cuore € questo,
il Museo € aperto come dimo-
striamo giornalmente. Non pos-
siamo pero accogliere tutti, per
le limitazioni che abbiamo sic-
chédobbiamosolo adeguarcial-
lacapienzadelle strutture».
Stefano Di Battista e conten-
toperl’accoglienzaricevuta «in
questo posto meraviglioso
all’insegna del divertimento e
dello stare insieme. Io cerco di
suonare liberandomi delle cose
che ho studiato in passato per-
ché non deve restarci incollato
addosso lo studio. Riusciamo a
suonare, € vero; ma non dobbia-
mo farlo meccanicamente, ben-
si esprimerci liberamente. Piti
si é rilassati meglio é. Troppo
concentrati, per me non va be-
ne. Equestoéunluogoideale».
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Il direttore Fabrizio Sudano
Con i professionisti

del Progetto creativo
“Industria 01"

Sotto: il nuovo logo

e i Bronzi di Riace
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